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Axa prioritară 5 – Dezvoltarea durabilă şi promovarea turismului

Domeniul de intervenţie 5.3 – „Promovarea potenţialului turistic şi crearea infrastructurii necesare, în scopul creşterii atractivităţii României ca destinaţie turistică”

Operaţiunea Crearea Centrelor Naţionale de Informare şi Promovare Turistică (CNIPT) şi dotarea acestora
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	Anexa 6



Plan de marketing

<Model orientativ>:

1. Rezumat;

· Se va realiza o scurtă prezentare a activităţilor/  declaraţia de misiune a Centrului 

· Se vor preciza principalele recomandări ale planului de marketing.

· Se va realiza o prezentare succintă a bugetului necesar implementării planului de marketing.

· Se va preciza, pe scurt, modalitatea de monitorizare a rezultatelor atinse prin implementarea acţiunilor planului de marketing.

2. Justificarea potenţialului turistic al regiunii în care va funcţiona Centrul si necesitatii crearii Centrului;

· Unicitatea şi specificitatea resurselor, patrimoniului, obiectivelor şi produselor turistice prezente în zona respectivă.

· Piaţa concurenţială în domeniul turistic în zona respectivă. Oferta turistică: pachetele de servicii, punctele turistice şi produsele turistice oferite în zona respectivă.

· Justificarea necesităţii existenţei Centrului

3. Analiza SWOT a turismului în zonă (cu accent pe facilităţi turistice oferite în zonă (localitate/regiune), atracţii turistice, evenimente culturale şi de afaceri, situri arheologice, structuri de primire, restaurante, posibilităţi de petrecere a timpului liber sau orice alte facilităţi ce pot însoţi o călătorie turistică sau/şi de interes turistic , alte produse turistice oferite în zonă, existenţa centrelor de informare turistică în zonă, alte elemente relevante.. 

4. Analiza curentă a pieţei (număr de turişti anual – străini/români, categorii de turişti, durata medie de  şedere în zonă, facilităţi de cazare existente, sezonalitatea turismului în zonă, categorii de turism practicate în zonă, alte facilităţi turistice oferite în zonă, evenimente culturale periodice, etc. )

5. Stabilirea obiectivelor generale de marketing;

6. Strategii de marketing în vederea implementării obiectivelor planului de marketing.

· Teme şi obiective de marketing 

7. Plan de acţiune pentru implementarea strategiilor de marketing.

8. Bugetul planului (corelat cu activităţile din planul de acţiune).

9. Rezultate preconizate.

- turişti şi tour operatori care apelează la serviciile furnizate de Centrele Naţionale de Informare şi Promovare Turistică (pe bază de studii de piaţă)

- turişti în zonă

- vizitatori website

- altele

